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業界合作

業界夥伴一直致力吸引旅客來港，並為他們奉上精采的在地旅遊體驗，實在功不可沒。在 2018/19年度，
旅發局繼續與業界緊密合作，並在各方面支持他們，以推動香港旅遊業發展，當中包括兩項全新資助計劃。
我們亦與不同單位合作，舉辦了兩次大型活動，以發掘尚未開拓的商機。

在國際活動連繫業界

• 「香港國際旅遊論壇」的參加人數：超過 1,000人

• 參與四大展銷會的香港業界人數：超過 90位來自 81間公司的代表

旅發局聯同香港特區政府及香港旅遊業議會於 2018年 12月 12日 
舉辦「香港國際旅遊論壇」。論壇以「連繫一帶一路　匯聚粵港澳 
大灣區優勢」為主題，為粵港澳大灣區城市及來自世界各地的旅遊業
界代表提供了一個重要平台，研究「一帶一路」倡議和粵港澳大灣區
的發展機會。這個大型論壇吸引眾多重要人物出席，當中包括來自 
香港特別行政區、澳門特別行政區、粵港澳大灣區九個內地城市、 
多個內地省份，以及包括「一帶一路」國家在內共 34個國家的政府
官員、旅遊部門代表及旅遊業界人士。

除了兩個討論環節及專題午宴之外，我們還為與會的旅遊業界代表 
安排特別的考察活動，參觀港珠澳大橋和廣深港高速鐵路香港段。 
這些新基建大大增強了連接香港和內地的交通網絡，並為「一程 
多站」旅遊發展帶來極大機遇。

年內，我們還帶領業界參加不少大型展銷會，包括在上海舉辦的「中國
國際旅遊交易會」和「中國國際進口博覽會」、「廣州國際旅遊 
展覽會」以及「柏林國際旅遊展」 (ITB Berlin)。我們在這些國際 
展銷會中均設置香港攤位，提供平台，促進本地業界與內地和海外 
業界的交流和合作。
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2018年 9月，香港貿易發展局在越南胡志明市舉辦大型推廣活動「時尚潮流•魅力香港」(In Style • Hong 
Kong)。旅發局在現場特別設置了設計時尚的「香港吧」，讓越南消費者一嚐香港最地道的體驗。

「香港吧」的設計靈感來自香港懷舊茶餐廳，亦同時展現了「舊城中環」地區項目所推廣的前衛街頭壁畫。
為了令一眾入場人士品嚐最港式的味道，我們邀請了屢獲殊榮的本地調酒師，從港式奶茶中汲取靈感， 
創作全新雞尾酒「Hong Kong Milky Paradise」，同場更提供香港流行的街頭美食，包括即場製作的黃金
魚蛋、海鮮炸角和中式糕點。業界代表和越南消費者都對這個充滿創意的組合讚不絕口。

「香港活現胡志明市」大型宣傳活動

• 「香港吧」接待的消費者人數：超過 1,500人
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在 2018/19年度，我們推行「綠色深度遊先導計劃」及「延長旅客留港優惠計劃」，分別資助業界發展 
綠色旅遊和特式旅行團以吸引旅客延長留港時間。

我們同時亦繼續推出「香港體驗行」（舊稱「新旅遊產品發展及經費資助計劃」），透過資助產品的推廣 
經費，以鼓勵本地旅遊業界開發創新的旅遊產品。為配合旅發局的地區推廣項目，我們特意在 2018/19年
度資助相關的新旅遊產品，例如「深水埗尋寶遊」。

這些措施都能讓旅遊業界更有信心開發新產品，從而令訪港旅客有更豐富的體驗。

以全新資助計劃鼓勵創新意念

• 「香港體驗行」自 2012年開展至今共資助旅遊產品開發的數目：70項

• 「延長旅客留港優惠計劃」參與情況：14個市場共 4.4萬個旅客登記

• 「綠色深度遊先導計劃」的全球推廣成效：計劃的推廣帖文獲得 48.6萬次點擊率

© Lamma Rainbow Tour Services Limited

© Big Foot Tour© Hong Kong a la Carte© Walk In Hong Kong Limited
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現時來港的過夜度假旅客當中，接近七成是家庭和年輕旅客。有見及此，旅發局連續第三年與本地及客源
市場的業界夥伴合作，推行「全家樂遊香港」及「香港，超值啟程」推廣計劃，吸引這兩大客群。這兩項
計劃在本年度內的推廣力度較去年增加一倍，業界和旅客的參與人數皆創新高。

「全家樂遊香港」及「香港，超值啟程」推廣計劃

• 兩大推廣計劃的宣傳規模：與 190個不同界別的業界夥伴合作，在 12個客源市場進行 72項宣傳

• 兩大推廣計劃吸引來港的旅客人數：接近 120萬
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